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Analisi de la promocio6 del patrimoni en els mitjans de comunicacié audiovisual (internet, televisio, radio,
cinema, videojocs), referent als seus discursos, continguts i I'impacte en l'audiéncia dels seus
missatges. A partir d'aqui, es proposa com un laboratori de creacié de noves estratégies comunicatives
en I'ambit de la promocié i divulgacié del patrimoni cultural i natural.

* Efectes de la ficcid audiovisual en diferents ambits del turisme: la imatge de les destinacions i els
atractius, les motivacions de visita i I'experiencia turistica.

* La representacié dels atractius turistics en les ficcions audiovisuals, aixi com la interaccié de les
audiéncies amb aquestes, atés que tots dos aspectes influeixen en I'efecte

* Les interaccions entre els diferents textos mediatics en la promocié del patrimoni natural i cultural
* El turisme i el turista cinematografic i televisiu

* L'impacte en els territoris de la seva exposicié mediatica i dels problemes de sostenibilitat cultural que
genera.



